LONGTAIL KEYWORDS

So findest du Suchanfragen, die wirklich ranken

Longtail Keywords sind spezifische Suchanfragen mit geringerem Suchvolumen, aber klarer
Suchintention. Sie bringen weniger, aber dafiir qualifizierten Traffic und lassen sich oft leichter
auf den vorderen Platzen bei Google platzieren.
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FESTLEGEN ANALYSIEREN UND PRIORISIEREN UND PLANEN ERSTELLEN
(XX ] -
» = D » = » |=¢
+ Keyword-Tools 3 ] S ¢ £ 9
« Wihle ein breites « Google Autocomplete Welche Absicht steckt = Top 10 Ergebnisse + Suchvolumen = Ahnliche Keywords = Nutzerintention erfiillen
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o TITLE-TAG Jede Variante eine eigene Seite
o Haupt-Longtail Keyword Fiihrt zu dimnem Content und Kannibalisierung,
natiirlich im Titel

9 EINLEITUNG
Keyword frish nennen und
Kemfrage beantwarten

ZWISCHENUBERSCHRIFTEN
Varianten und Unterfragen
in H2/H3 einbauen

BILDER & ALT-TEXTE
Beschreibende Alt-Texte mit
relevanten Begriffen
CONTENT

Thema vallsténdig und hlifreich
behandeln - nicht stopfen!

Longtail = automatisch leicht
Auch Mischen-Keywords kinnan hart urnkampft sein.

9 o Keyword-Stuffing

Ubermafige Wiederholung schadet Rankings und Lesbarkeit,
B H2 Suchintention ignorieren
Falsches Format = Google bevorzugt andere Seiten.

Keine Datenanalyse
Ohne Search Console & Analytics keine echten Erkenntnisse,
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- INTERMNE LINKS
] Mit aussagekriftigem
> Ankertext verlinken e
! 0 CHECKLISTE FUR DEINE LONGTAIL STRATEGIE
FAQ-BEREICH
Hiaufige Fragen abdecken -
ideal fidr Longtail Themen ﬁ € Thema & Seed-Keyword definiert
3 Longtail Ideen gesammelt
o MIT DATEN BESSERE ENTSCHEIDUNGEN TREFFEN o m— g ,
o ) Suchintention analysiert
GOOGLE SEARCH CONSOLE GOOGLE ANALYTICS o — £ SERPs gepriift & Format bestimmt
I I I + Suchanfragen mit Impressionen /iﬁl = Verhalten nach dem Klick o — & Keywords priorisiert & geclustert
und Klicks entdecken analysieren Cont tellt & aptimi i
. » Keywords mit hoher Impression, = Welche Content bringen a Ny ‘_HE 3 eRrEeT Kleine Arrfragen.
aber niedriger CTR aptimieren Engagement & Conversions? 2 Interne Links gesetzt GrofBe Wirkung.
+ Positionen & CTR regelmibig = Daten mit Search Console Performance in GSC & GA (berwacht
iberwachen kombinieren = volles Bild g I . Mehr Traffic.
Content laufend aktualisiert Mehr Conversions.

o TIPP: Optimiere zuerst Seiten mit vielen Impressionen, guter Position
(8-20) und schwacher CTR - schneller SEO-Hebel!
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