STRUKTUR SUCHINTENTION
Klare Shop-Struktur mit Verstehe, was deine
logischen Kategorien Kunden suchen - und

und interner Verlinkung. liefere die beste Antwort.

DAS WICHTIGSTE IN KURZE
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PRODUKTDATEN CONTENT
Mutze struklurierte Daten Hochwertige Texte auf
und Merchant Center fiir Kategorien, Pradukten
reichhaltige Suchergebnisse.  und Ratgeberseiten.

Fr mehr Umsatz
i E=-Commerce

o

TECHNIK CONVERSION

Bessere Nutzererfahrung
fiihrt zu mehr Vertraven
und mehr Verkaufen,

Saubere Technik, schnelle
Ladezeiten und fehlerfreie
Indexierung,

1. SHOP-STRUKTUR: SO VERSTEHT GOOGLE DEINEN SHOP

Flache Hierarchie
Wichtige Seiten sollten in max,

o

Eb4

e

@ TIPP

Google bewertet die Bedeutung

3 Klicks von der Startseite
emeichbar sein,

KATEGORIE A

Klare Navigation
Kategarien, Unterkategorien und
wichtige Seiten dber echte Links

varlinken., | LﬂTl‘H:llﬂm
9 Interne Verlinkung 4
C Werlinke relevante Kategorien,
Bestseller und Ratgeber sirategisch | PRODUKT
miteinander, L

einer Seite stark Gber interne

KATEGORIE B Links. Verlinke deine wichtigsten
Seiten hiufiger und sinnvell
kontextualisiert.
UNTERGATEGORIE | | UIMTERNATEGORE | UNTERKATEGORIE UNTERKATEGORIE
A2 :4] B2 | 4]
_ v ¢ v
PRODUKT PRODUKT [

PRODUKT

PRODUKT

2. SUCHINTENTION TREFFEN

Ordne Seiten der passenden Suchintention zu
und liefere genau das, was Nutzer erwarten.

KAUFEN

Produktseiten, Kategorieseiten
fiir konkrete Produkte & Modelle
z. B. .Gaming Menitor 144 Hz"

VERGLEICHEN
Ratgeber, Vergleichsseiten,
Kaufberatungen

Z. B. .Bester Gaming Monitor Vergleich®™

INFORMIEREN

Ratgeber, Anleitungen, Guides,

Tipps & Trends

z. B. .Wie finde ich den richtigen Monitor?*

4. CONTENT, DER VERKAUFT

Guter Content beantwortet Fragen und nimmt
Kaufrwaeifel.
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KATEGORIESEITEN

Sortiment erkliren, Unterschiede
aufzeigen, Auswahlhiffe bieten,
interne Links setoen,

PRODUKTSEITEN

Mutzen, Features, technische Daten,
Anwendungsfalle, FAGs, Vertrauen
aufbaven.

RATGEBER & FAQS
MNutzerfragen beantworten,
Topical Autharity aufbauen und
interne Links stirken,

A

PHASE 1 (0-30 TAGE)
ANALYSE & BASIS

Technisches SEQ Audit

Indexierbarkedt priifen

URL-Typen & Filter analysieren
Top-Kategarien & Umsatzseiten identifizieren
Interme Verlinkung priffen

o000

3. PRODUKTDATEN & STRUCTURED DATA

Saubere Daten = bessere Sichtbarkeit
in Suchergebnissen.

.E/_j Nutze strukturierte Daten fir Produkte,
Varianten und Bewertungen.

Implementiere ProductGroup fiir
Varianten (z. B. GroBe, Farbe).

@

Halte Preis, Verfligbarkeit und Versand-
informationen aktuwell.

=)

\ Verkniipfe deinen Shop mit dem
Google Merchant Center.

®

e

Erhohe die Chance auf Rich Results
{Preis, Bewertung, Verflgbarkeit ete.).

@

TECHNIK: DIE GROSSTEN HEBEL

Indexiere nur wichtige Seiten (keine
Filter-, Such- oder Sortierungsseiten).

Nutze Canonicals, um doppelte Inhalte
zu vermeiden.

Sorge fir schnelle Ladezeiten
{Core Web Vitals).

Mobile Optimierung ist Pflicht,
Saubere URLs & HTTPS verwenden.

O00 0 0 00U

XML-Sitemap aktuell hatten und in
der Google Search Console einreichen.

DEIN 90-TAGE E-COMMERCE SEO-PLAN

PHASE 2 (31-60 TAGE)
OPTIMIEREN

Top-Kategorien optimieren

Produktdaten & strukturigrte

Daten umsotzen

Filter- & Varlantenproblome beheben
Snippets (Title, Meta, Schema) verbessem
Interne Links gezielt ausbawen

%
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Google
gaming monitor 144 hz Q,
Gaming Monitor 144 Hz
24 Zoll, 1ms, IPS, HDR
(128)
199,99 €

Auf Lager

B Kostenloser Viersand

s

6. FILTER, VARIANTEN & FACETTEN

Filter sind fiir Mutzer wichtig = fiir SEQ aber
riskant. So behditst du die Kentrolle.

-

Indexiere nur Filterkombinationen
mit echter Suchnachfrage.

Mutze Cancnical oder noindex
fur irrelevante Filterseiten.

Vermeide Parameter-Chaos &
endlose URL-Ketten.

Varianten mit ProductGroup
sauber auszeichnen,
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PHASE 3 (61-90 TAGE)
AUSBAUEN

Ratgeber & Content-Hubs ausbaven
FAG- & Vergleichaseiten erstellen
Weitere Kategorieseiten eptimieren
Backlinks & digitale PR aufbauen
Daten messen & weiter oplimieren

2000

HAUFIGE FRAGEN

Wie lange dauert E-Commerce SEO?

TOP 5 QUELLEN

pA¢

Erste Verbesserungen nach einigen
Wochen, stabile Ergebnisse meist
nach 3-6 Menaten - jo nach
Wettbowerh & Shapgrifie.

1

. Geogle Search Contral - Merchant futing structured data

F
a
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5. Soanch Ergine Land = Ecommaerce SEOQ Guide

=

Brauche ich filr jedes Produkt
einen eigenen Text?

Fiir wichtige & umsatzstarke
Pradukte: ja. Fir Long-Tail-
Artikal nicht immer - aber
Priorisienang ist entscheidend.

. Geogle Search Contral - SEO-Best-Practices fir E-Coemenesce-Webaites
. Google Sesech Central = Help Google understand your ecomenanoe webale stracthae
. Geogle Sesrch Contral = Product vorient structured data Productfroup, Produet)

Ist E-Commerce SEQ wichtiger
als Google Ads?
Beides hat seinen Platz: SEO baut
nachhaltige Sichtbarkeit auf, Ads
Befert sofort Reichweite. Die beste
Strategie kombiniert beides.

Welche Seiten bBringen am meisten?

al

In der Regel Kategorieseiten,
wichtige Unterkategorien und
starke Produktsetien mit hoher
MNachfrage & Kaufintention.

ZUSATZLICHE TIPPS
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Regolmibig Daten prilen (GSC, GA4, Merchant Centar)
Weltberworber bechachien

Safrenale Trends frihacilig nutzen

Mutzerfeedback & Bewerlurgen intagrienen

E-COMMERCE SEOQ IST KEIN EINMALIGES PROJEKT, SONDERN EIN KONTINUIERLICHER PROZESS.

e a

https://intenseo.de/

FOCUSSIERT, STRATEGISCH UND NUTZERORIENTIERT — DANN KOMMEN DIE RANKINGS UND DER UMSATZ.
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