
Erst das Problem nennen, dann den Nutzen
und dann das Format oder Angebot.

https://intenseo.de/

Fazit: Verdichtete Kommunikation statt Schönschreiberei
Sag was die Seite liefert, dann warum das relevant ist und wenn

noch Platz ist, einen Call to Action.
Klingt simpel – ist aber oft der Unterschied zwischen 

sichtbar und geclickt

SEO Meta-Description
Eine gute Meta-Beschreibung folgt keiner starren

Schablone und hat trotzdem fast immer die
selben Bausteine.


